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i@z, % PERCHE UNA RADIO ANALOGICA 0GGI + ONARR| = =
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" IL PROBLEMA (E LOPPORTUNITA) |\ [ ——— =
, Streaming ovungue, ma poca “presenza”; RAD’O ;% S - (s P
tutto scorre, poco resta. _MAG@E”CA J;,f e i " s : F\  Streaming ovunque,

LA RADIO CHE T ATRAE A 8 Senl e A Q2 poca presency
: : \ J of L T— _ ) . tutto scorre,
= A\ = | Sl " ! poco resta.

Poche trasmissioni davvero aperte:
I'ascoltatore & spesso solo spettatore.

C’é fame di comunita
§ y Ak ] 3 ; . o A M ; ‘o P = . locale e di spazi per
C'e fame di comunita locale e di spazi At ' > ) ‘W, a2 e N == = : culture e creativita.
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Il vinile ed il suono analogico, il gusto del disco , 3 _ S . : ;
“fisico”, stanno tornando a prendere piede: NN . 3 - == = e 7 8 o S Il vinile ed il suono analogico,
non & un vezzo, ma una realta diffusa. - T e, - L'analogico non & nostalgia: il gusto del disco “fisico”,
- ' e & un linguaggio sonoro stanno tornando a prendere piede;
e un rito sociale. non € un vezzo, ma
una realta diffusa.

CALL-IN COME STRUMENTO EDITORIALE

7

@ ” I __,__ @ Forte focus sulla partecipazione del pubblico
¥ T @ Gestione delle chiamate, aperta ma rigorosa,
_ per evitare caos.
%=} ® Linea dedicata + gestione coda
SRR N @ Moderazione e regole chiare
Zione forte su CPy L el = g i i ® Podcast dedicato
e sopra - )

Intera

)> ! : CONCEPT: radio “quasi analogica” AAD. Il digitle serve solo per distribuzione e archiviazione. ’ RAD'O*
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~
%@u
=
T
ill
I
I
i



Catena audio AAD: vinile,
microfoni, outboard.

Revox per registrazione, sigle,
spot “a nastro”.

Identita sonora riconoscibile e calda.

Il digitale e presente, ma non
detta legge.

Telefonate in diretta (anche anonime).
Dialogo: personale, sociale, politico.

Il pubblico & co-autore della puntata.

Apertura al Pensiero libero e critico
con voci dissonanti

Spazio ad idee opposte

Possibilita di interventi in studio (walk-in)
anche fuori programma

POSIZIONAMENTO: “RADIO ARTIGIANALE”
- CHE METTE MICROFONO E TELEFONO AL CENTRO.

£RADIO | A
1MAGNETICA. ~4

5 CASA DEGLI ARTISTI f

RADIO
MAGNETIC”
LIVE %s;;
——

Spazio a musicisti, poeti, scrittori,
artisti e performer.

Sessioni live e letture in studio.

Promozione e community, non
solo passaggi.

Programmi innovativi e
multimediali



* TEAM E CREDIBILITA EDITORIALE * £ raio

MAGNETICA
Stefano Malmassari (co-fondatore)

LA RADIO CHE TI ATTRAE! J¥
44 anni di esperienza radio-televisiva italiana e svizzera

Autore del format “Il Ritmo della Notte” (Teleticino)

Marco Cassiano (co-fondatore)

Competenze complementari: conduttore, animatore, progettista,
community, videomaker e marketing/gestionale e consulente.
Presidente del Caffe Culturale Bedano

che sara partner della radio.

Obiettivo comune: una radio artigianale, affidabile e “umana”,

capace di fare diretta vera. ¢ Revox + analog craft
2 g La tecnologia ¢ al servizio del racconto: //,/ %l % %
' Pier Ceccolini (co-fondatore) P = pochi strumenti, ma scelti bene. e T

Progettista edile, appassionato di radio (ha collaborato con
RTL Torino negli anni '70/80), promotore degli amici della
Natura e animatore nei villaggi.

Al})\ ) Nota: la componente digitale & “invisibile”: streaming, podcast e archiviazione.



Architettura tecnica (AAD: Analog-Analog-Digital) 40 RADIO 6}1
Catena del segnale (semplice e robusta) MAGNETICA J
PIATTI / | @ McRoron MIXER REVOX
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“Condimento” tecnico (esempi)

@ * Registrazione su nastro per sigle/clip e archivio “master”.

((1)) « Distribuzione digitale: streaming (AAC/MP3) + podcast (episodi delle migliori chiamate).

##+ + Revox B77: risposta in frequenza dichiarata fino a 20 kHz (a seconda della velocita).

@ » Telefonate: linea dedicata + interfaccia (phone hybrid) per livelli e anti-eco.
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“7 4 € Sera Talk & cultura o

€ Notte Ritmo / Open lines i

P .

Un “dayparting” che alterna musica, dialogo, politica ed arte

== £3) -

Mattino Caffé + comunita

notizie locali, telefonate brevi, richieste musicali,
commento all’attualita, discussione aperta

Pomeriggio Vetrina artisti

interviste, letture, live-set, demo ascoltati insieme,
multi-artisti, scalette individuali,
spazio open-dj per aspiranti tali

Sera Talk & cultura

temi sociali/politici con regole chiare e
moderazione, performer, comicita,
formazione e cultura

Notte Ritmo / Open lines

musica “di culto”, telefonate lunghe,
confessioni e storie,

I'amore e la vita privata

tornano “nell’etere”

Regole del gioco (semplici):

rispetto, tempi, niente odio; si a storie, idee e arte.



Non solo “passaggi”: una piccola casa editrice in formato radio

o Offerta per gli artisti
P RADIO &\
Sessioni live (1-2 brani / 10 min reading). ~ # -'- " MAGN ETICA g COMUNITf-\

Intervista + “dietro le quinte” creativo. CONNESS|0N|

Rubriche curate: poesia, racconti, critica N\

musicale. N N Lo I o |
. . . il .. = T ; — ﬂ/-fl‘
Registrazione di qualita e consegna di clip -~ - : ‘

(previa liberatoria).
Eventi: showcase in locali, teatri, festival.
Vetrina per multiartisti non solo musicali

Spazio “prova” per aspiranti DJ con il loro
palinsesto (possibilita anche di andare in

digitale per i giovani che non conoscono

I'analogico)

Musica dal vivo per promuovere

—

e 4
compositori, cantanti e musicisti locali e a o )
& - >

non
1) SCOUTING + 2) OSPITE IN 3) TELEFONATE 4) PODCAST
PROPOSTE DAL PUBBLICO STUDIO / LIVE E FEEDBACK + EVENTI

Ogni artista esce con: contenuto, pubblico, relazioni. Ogni puntata esce con: storie, tracce, comunita.




RADIO Y - Mondi da toccare nelle rubriche (ecempi)
MAGNETICA = —_— il

SUONI

. ¢ — R STORIE
radio e della mugsica e... — CONNESSIONI ﬁ
.= VERI

Prima e Terza Eta

Storie, esperienze e voci di chi ha vissuto
la radio e la musica in altre epoche.

« Storie di leggende: l'idea tra diverse figure che
hanno fatto la storia della radio e della musica.
Hanno accolto con entusiasmo il progetto ed
attardano sviluppo epocale.

Aneddoti mai rivelati della musica, esclusiva dai dietro
le quinte e racconti inediti di incontri ed interviste epoca.

L'idea di avere in una radio analogica, cosi come -

funzionava il concettoumano. No internet, no social, § ~ . .

solo voce, presenza, rispetto al tempo degli altri ascoltatori 44 ' “ Sound de| moton a scopp|o
8 “nella-has” e sviluppo estetico dell'indefinito.

Passione per i motori, il rombo autentico
e la cultura meccanica di ieri e di oggi.

Artigiani ed Agricoltori Analogici

Mestieri, saperi e tradizioni che rispettano
i tempi della natura e delle persone.

Tutto cio che riguarda I'Essere Analogico

Mindfulness, benessere, creativita, relazioni
vere e uno stile di vita pit consapevole.
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MAGNETICA . . I ° Soci sostenitori: pacchettti sobri, letti in voce, locall.

o Membership: “amici della radio” con vantaggi e backstage.
e Eventi: serate, showcase, reading, DJ set in stile anni 80.
e Produzioni: jingle, podcast per terzi, service audio.

* Merchandising: compilation, t-shirt, poster, nastri “limited”. : serate howcase

* Contributo volontario degli artisti reading, Dy set in stle anni 20

o Eventi limitati agli associati del Caffe Culturale

» Supporto dei mecenati e delle [stituzioni

- jingle, podcast per terzi, - compilation, t-shirt,
service audio poster, nastri “limited”.
!

SPONSORIZZAZIONI EVENTI LIMITATI AGLI CONTRIBUTO SUPPORTO DEI A i i i +
- iR, - CONPRIDVTO B gtk redazione@radiomagnetica.ch (&) Marco +4179 922 36 75
DEGLI ARTISTI ISTITUZIONI @ Stefano +39 392 4372339

() Pier +4178 759 42 26

marco.cassiano@caffeculturale.ch



